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NIEUWE FASE VOOR RENAULT: JEAN-PIERRE DIERNAZ BENOEMD TOT VICE PRESIDENT RENAULT BRAND GLOBAL MARKETING EN CHIEF BRANDING OFFICER VOOR ALLE MERKEN

· Renault maakt de benoeming bekend van Jean-Pierre Diernaz tot Vice President Renault Brand Global Marketing en Chief Branding Officer voor alle merken, met ingang van 14 september 2026.
· In deze functie treedt hij toe tot het Renault Brand Management Committee.
· Hij rapporteert rechtstreeks aan Fabrice Cambolive, CEO van het merk Renault en Chief Growth Officer van Renault Group.


Schiphol-Rijk – Renault kondigt de benoeming aan van Jean-Pierre Diernaz als Vice President Global Marketing van het merk Renault en Chief Branding Officer voor alle merken, met ingang van 14 september.
[bookmark: _Hlk196807743]

Als Vice President Renault Brand Global Marketing wordt Jean-Pierre Diernaz verantwoordelijk voor het versterken van de merkvoorkeur, het versnellen van de transformatie van Renaults marketingactiviteiten en het rechtstreeks bijdragen aan de verdere groei van het bedrijf. Hij krijgt de leiding over alle marketingactiviteiten van het merk Renault, met als ambitie een meer digitaal marketingmodel te ontwikkelen dat is gebaseerd op klantinzichten, data, kunstmatige intelligentie en prestatiemanagement.

Marketing als aanjager van waardecreatie en groei

Zijn opdracht maakt deel uit van een bredere ambitie: marketing nog nadrukkelijker inzetten als aanjager van waardecreatie en groei, door merk, klantervaring en commerciële prestaties dichter bij elkaar te brengen. Zijn internationale blik en ervaring in de auto-industrie moeten onder meer bijdragen aan het voortzetten van de reeds ingezette ontwikkeling rond elektrificatie in Europa en aan het versterken van Renaults positie in belangrijke internationale markten.

Ook een rol als Chief Branding Officer

Als Chief Branding Officer voor alle merken wordt hij daarnaast verantwoordelijk voor het verder ontwikkelen van de waarde en onderlinge complementariteit van de merkenportfolio van Renault Group. Hij ziet toe op een consistente uitstraling van de verschillende merken en versterkt tegelijkertijd het onderscheidende karakter van Renault, Dacia en Alpine. Daarmee moet de aantrekkingskracht en differentiatie van de merken toenemen en hun bijdrage aan de groei van de Renault Group worden vergroot.

Deze benoeming ondersteunt de uitvoering van het futuREady-plan, waarin Renault Group zijn koers voor verdere groei en concurrentiekracht heeft vastgelegd.




Over Renault
Renault is het grootste Franse automerk ter wereld. Op basis van meer dan een eeuw aan innovatie ontwikkelt het merk voitures à vivre met een aantrekkelijk design, nuttige en mensgerichte technologieën en geëlektrificeerde aandrijflijnen zonder concessies aan rijplezier. De auto’s van Renault zijn ontworpen als leefruimtes en bedoeld voor het dagelijks leven. Na een ingrijpende transformatie die in gang werd gezet met het Renaulution-plan, begint het merk nu aan een nieuwe strategische cyclus met futuREady. Dit plan heeft als doel het concurrentievermogen te versterken en duurzame prestaties op lange termijn te realiseren, zowel in Europa als internationaal. Deze ambitie is gebaseerd op aantrekkelijke producten en een pragmatische benadering van elektrificatie met twee pijlers – 100% hybride en 100% elektrisch – om de energietransitie in elk tempo te ondersteunen, evenals op een versterkte internationale dynamiek.
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